Cronograma

Dias Mes Horas

19:00 a 21 - Clase 1 - Unidad 1: Introduccidn a la
Politica y la Comunicacién. Conceptos basicos de
politica y comunicacién, Definicién de paolitica y
Jueves 24 ABRIL comunicacion politica. Importancia del andlisis
polltico y la comunicacion en la gestion de
goblerno. Ejemplo: La influencia de los medios en
la percepcidn politica de la socledad.

19:00 a 21 - Clase 2 - Contexto global y regional en
la comunicacién politica. Tendencias mundiales y
su impacto en la gobernanza. Multipolaridad en
América Latina y la posicion geopolitica de
Argentina. Ejemplo: El ascenso de China y su
impacto en la economfa latinoamericana.

Jueves 8 MAYD

19:00 a 21 - Clase 3 - Unidad 2: Poder, Estado y
Sistemas Politicos. Concepto de poder y formas de
Jueves 15 MAYO influencia. Definicion y transformaciones del
poder. Ejercicio practico: Discusion sobre distintas
formas de poder en la actualidad.

19:00 a 21 - Clase 4 - Hegemonia, dominacidn e
influencia en la politica. Ejemplos histdricos y
Jugves 22 MAYD actuales de hegemonia y dominaciédn, Actividad:
Debate sobre la hegemonia de EE.UU. v China en el
siglo XXI.

19:00a 21 - Clase 5 - Legitimidad y legalidad en la
gobermanza. Diferancias entre legitimidad ¢
legalidad, Ejempla; La crisis politica de 2001 en
Argentina.

Jueves 29 MAYD

19:00 a 21 - Clase 6 - El Estado y su evalucidn,
Modelos y estructuras estatales: unitario vs,
federal, Ejemplo: Comparacidn entre diferentes
sisternas estatales.

Jueves 5 JUNIO

19:30 2 21 - Clase 7 - La formacidn del Estade
argentino, Perspectivas y atributos de la
arganizacién nacional en el siglo XI¥. Ejemplo:
Irpacto de la Constitucidn de 1853,

Jueves 12 JUNID

19:00 a 21- Clase B - Unidad 3: Sistemas v
Regimenes Pollticos, Sistemas pollticos, regimenas
de goblerno y democracia, Caracteristicas y
funcionamiento de distintos sistemas. Tipos y
limites de la demaocracia, Ejempla: Impacto de la
tecnalogia en la democracia moderna,

Jueyes 19 JUNID

19:00 a 21 - Clase 9 -Parlamentarismeo y
presidencialismo. Diferancias estructurales entre
ambaos sistemas, Ejemplo: Comparacidn entra
Argenting v Reine Unido.

Jueves 26 JURIC

EDUCACION
M CONTINUA




Cronograma

19:00 a 21 - Clase 10 - Sistemas electarales y
representacion politica, Métodos de reparto de
lueves 3 JuLio hancas y 50 impacte en la representacion.
Ejercicio: Aplicacidn practica de los sistemas
D'Haondt y Hare,

19:00 a 21 - Clase 11 - Unidad 4: Goblerna y
Procesos Legislativos. Estructura y funciones del
Juewves 10 JuLIc gobierno. Diferencias entre administracionas
nacionales y subnacionales, Ejemplo: Comparacian
entre gobernanza nacional y municipal.

Jueves 17 JuLio 19:00 a 21 - Clase 12 - Politica legislativa, Cangreso
Macional y procesos legislativos. Funcionamiento y

| relevanca de! Congreso en la formulacion de
politicas publicas. Actividad: Analisis de debates
pariamentarios. Etapas y requisitos del proceso de
sancion de leyes. Ejercioo: Redaccidn de un
proyecto de ley.

19:00 a 21 - Clase 13 -Relacion entre Ejecutivo y

Legisiativo. Conflictes y acuerdos entre poderes,

Ejemplo: La Ley de Retenciones Méviles en 2008,

Poderes legisiativos del presidente: Uso del veto y

decretos de necesidad y ungencia (DNU;. Ejemplo:
| Craluacién de decretos en Argentina,

jueves 24 Juuo

19:00 2 21 - Clase 14 - Unidad 5. Marketing
Politico. Estrategia Digital y Posicionamiento
Politico: Andlisis del Candidato y del Entorno en
Redes Sociales. Diagndstico Digital: Perfil del
Candidato y Andlisis del Entorno en Redes
Sociales Ecosistema de redes socales y como

ombachoc oo funcionan en ¢! dmbito politico. Cdmo identificar el
perfil digital del candidato y su competencia:
Auditoria de redes sociales.Soclal Listening: ¢coomo
se percibe ol candidato en redes?

. . il

19:00 # 21 - Clase 15 - Branding politico y
construccion de imagen digital Elementos clave del
branding politico en entomos digitales.Creacion de
Jueves 7 AGOSTO una identidad digital coherente para el
candidato.Reputacidn digital y gestidn de crisis an
redes sociales Humanizacion y storytelling aplicado
| 3 la politica.

19:00 a 21 - Clase 16 - Definicidn de Audiencla y
Segmentacidn de Mensajes Identificar ol piblico
objetivo: yotantes, simpatizantes, indecisos,
|[évenes, empresarios, etc.Creacidn de perfiles de

Joeves 14 AOSED sudiencia (buyer persona) Andlisis de!
comportamiento digital del electorado.Desarrollar
mensajes adaptados a cada segmento de
audiencia.

- —

Jueves 21 AGOSTO 19:00 3 21 - Case 17 - Unidad 6, Disefio
Estratégico de Campaitas Politicas Digitales:
Narrativa, Canales y Madicién de Impacto.,
Estrategia Digital en Campanas Politicas

Definicion de estrategia y mensajes clave: creando
2 hoja de ruta dgtal para I

V. | conminua
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campafa,. Construccion de narrativa vy discurso en
redes.Eleccion de los canales digitales mas
efectivos. Definicidn v andlisis de KPIs: termdmetro
en tiempa real.

Jueves 28

Jueves 4

Jueves 11

Jueves 18

AGOSTO

SEPTIEMERE

SEPTIEMBERE

SEPTIEMERE

19:00 & 21 - Clase 17 - Posicionamiento y
Publicidad en Medios Digitales, Redaccidn de
comunicados de prensa v notas digitales, Redaccidn
SEQ aplicada a contenidos politicos. Microtargeting
v segmentaciion en publicidad digital Creacidn v
optimizacién de campafas en redes soclales (Meta
Ads y Google Ads),

19:00 a8 21 - Clase 18 - Unidad 7. Estrategias de
Contenido para Campafias Politicas: Planificacion,
Formatos y Discurso. Creacidn de Contenido I:
Estrategias y Planificacidn.Planificacién dal
contenido: {Cudndo publicar y con qué
frecuencla?Gestidn de contenido: Creacidn de
calendarios y publicacidn, Tipos de contenido y
formatos que mejor performan, Estrategias
discursivas v de formato segin el
electorade.Coaching en discurso varbal y no
verbal. Definiciones para el candidato.

19:00 @ 21 - Clase 19 -Creacién de Contenido 11:
Produccién v Optimizacidén.Creacidn de contenido
para redes sociales: téonicas de storytelling. ABC
de la edicidn de videos para redes soclales,
Herramientas de 1A y prompts para creacion de
contenido politice. Cobertura de actividades de
agenda con el candidato. Redaccion de guiones
para piezas audiovisuales de campafia.

19:00 & 21 - Clase 20 -Clase Final: Comunicacian y
PMarketing Politico. En esta dltima instancia, los
participantas compartirdan y debatiran sus
aprendizajes, intagrando los conceptos trabajados
a lo largo del curso. Se realizard una puesta en
comun del trabajo final, permitiendo el andlisis y la
retroalimentacian sobre las estrategias
desarrolladas en comunicacién y marketing
politico.

Jueves 25

SEPTIEMBERE

12:00 a 21 - Clase 21 - Clase Final: Integracidn y
Andlisis de Politica v Gobierna. Espacio de sintesis
y reflexidn sobre los contenidos abordados en las
Unidades 1, 2, 3 v 4, can el objetivo de consolidar
aprendizajes y promover el debate académico. Se
reallzard una puesta en comidn de los principales
conceptos trabajados, analizando su aplicacion en
contextos actuales de politica y gobierna.
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